艺术传播学教学大纲

一、教学目的和任务
　　通过本课程教学，使学生在较全面地掌握传播学理论体系的基础上，重点研究“大众传播”理论及应用方法（新闻传播、广告传播、艺术传播），为学生今后从事文化管理工作、媒介传播工作和专业研究提供坚实的理论基础，培养较强的实践操作能力。

二、 教学形式与方法  

    ①理论互动教学法——除史论之外的所有传播学概念及理论框架，都将在教师的引导启发下，由学生自己推导并构建。②课堂研讨法——课堂辩论是传播学知识的直接应用，通过命题辩论，活化学生的理论知识，锻炼学生提炼问题、收集资料、说服劝导、分析反馈等方面的综合能力，加强学生对各种社会角色的体验与理解力。③社会活动参与法——根据教学进度，组织学生搜集各种媒体资料（媒体政策、频道结构、节目形态、收听收视率、栏目版面广告量及其收费标准等），不定期参加有关媒体的大型活动，锻炼公关能力，体现传播效应。

    教学设备​  ：   收录机、电视机、V C D 播放机、大1 / 2 录像放像机、投影仪。

三、教学年限与学时

第四学年（七学期）36学时  学分：2学分

四、教学内容与进度

导论：艺术与传播

教学内容：

1、 什么是传播

2、 艺术与传播的关系

3、 学习艺术传播学的意义

教学时间：1学时

教学要求：掌握“传播”与“艺术传播”的基本概念；明确学习艺术传播学的意义。

教学重点：艺术与传播的关系；艺术传播学。

第1章 传播学的产生和发展

教学内容：

1， 传播学的学科定位

2， 早期的传播研究

3， 传播学的确立

4， 传播学的发展

5， 课堂讨论：谈古论今话“传播”

教学时间：3学时

教学要求：掌握传播学的学科定位；了解早期的传播研究；把握传播学发展的基本脉络；学会如何寻找提炼研究课题。

教学重点：传播学产生和发展的基本情况。

第二章、人类传播的历史变革

教学内容：

1、 语言传播

2、 书写传播

3、 印刷传播

4、 电讯传播

教学时间：4学时

教学要求：掌握人类传播历史变革中的几种主要传播形式。

教学重点：传播的历史沿革。

第三章、当代传媒新技术

教学内容：

1、 数字图像压缩技术

2、 数字电视与高清晰度电视

3、 视频节目制作技术

教学时间：4学时

教学要求：掌握当代传媒新技术及未来发展趋向。

教学重点：了解主要传媒技术的基本情况。

第四章、传播者研究

教学内容：

1、 传播者及其权利与责任

2、 传播者的传播至效因素

3、 媒介组织（守门人理论）

4、 传播制度

教学时间：4学时

教学要求：了解和把握关于传播者的主要理论观点。

教学重点：守门人理论；传播制度。

第五章、传播内容研究（信息与符号）

教学内容：

1、 信息的概念

2、 信息的传播学理念

3、 符号与传播

教学时间：5学时

教学要求：了解和掌握信息的概念以及符号的相关理论。

教学重点：信息；符号；信息与符号的传播类型。

第六章、传播媒介研究

教学内容：

1、 媒介的概念及其特点

2、 媒介理论及代表人物

3、 梅罗维茨—媒介情景论

4、 布热津斯基—媒介失控论

教学时间：5学时

教学要求：了解主要媒介理论的代表人物及观点。

教学重点：英尼斯、麦克卢汉、梅罗维茨、布热津斯基的主要理论及其发展。

第七章、传播效果研究

教学内容：

1、 大众传播的强效果理论

2、 大众传播的弱效果理论

3、 大众传播的反效果理论

4、 大众传播的负效果理论

教学时间：5学时

教学要求：掌握大众传播的各种效果及其影响。

教学重点：强效果、弱效果、反效果、负效果。

第八章、受众研究

教学内容：

1， 受众论

2， 受众权利论

3， 受众研究

4， 受众选择论

教学时间：5学时

教学要求：了解“受众”的界定和特点以及受众的权利等。

教学重点：受众研究的几种主要理论观点。

五、考试与考查

理论题答卷分四个单元进行，每单元100分（实际等于10分，共40分）；期末以“学期论文”形式考试（2000字左右），满分60分。全部考试合计100分。

